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RESUMO

Ao analisar a partir de autores e autoras que laboram acerca do fe-
nomeno religioso voltado para a esfera virtual e seus desdobramentos
que perpassam a mistica e as relacdes interpessoais o0 presente artigo
aborda essa presenca de religiosos no campo das redes sociais em rela-
¢do a politica brasileira, delimitada aqui nas elei¢des presidenciaveis
de 2018. Com o advento da internet, ¢ possivel afirmarmos, baseados
em Castells, que a audiéncia tornou-se mais seletiva devido a multi-
plicidade de mensagens e fontes. As pessoas acessam aquilo que Ihes
interessa. E, segundo pesquisa divulgada pelo IBGE, a transmissdo
da mensagem ¢ a principal finalidade de acesso a internet. Este rela-
torio pretendeu, a partir da analise de dados divulgados por institutos
de pesquisas, compreender como religiosos, através de redes sociais,
tiveram participagdo efetiva na candidatura de Jair Bolsonaro a presi-
déncia do Brasil.
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ABSTRACT

In analyzing authors and authors working on the religious pheno-
menon focused on the virtual sphere and its unfolding that cross mys-
ticism and interpersonal relations, this article addresses the presence of
religious in the field of social midias in relation to Brazilian politics, de-
limited here in the presidential elections of 2018. With the advent of the
internet, it is possible to affirm, based on Castells, that the audience has
become more selective due to the multiplicity of messages and sources.
People access what interests them. And, according to research released
by the IBGE, the transmission of the message is the main purpose of
Internet access. This report intends, from the analysis of data released by
research institutes, to understand how religious, through social networks,
had an effective participation in the candidacy of Jair Bolsonaro to the
presidency of Brazil.
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1. Introducéo

O IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) divulgou os
dados de 2016, levantados pela Pnad C (Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios Continua), onde 64,7% da populacéo brasileira tem aces-
so a internet. Em outros niimeros, sdo 116,1 milhdes de pessoas —acima
de 10 anos — conectadas.®

Em 2017, o nimero aumentou para 126,4 milhdes (69,8%). O sal-
to foi consideravel no ano seguinte, segundo Adriana Beringuy, analista
do IBGE: “E um avango bem expressivo e ocorreu em todos os grupos
etarios, com mais intensidade entre os idosos™. O ano de 2018 registrou

% Disponivel em: <https://www.ibge.gov.br/estatisticas-novoportal/sociais/rendimen-
to-despesa-e-consumo/9171-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios-conti-
nua-mensal.html?=&t=0-que-e>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

4 Disponivel em: <https://gl.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2018/12/20/nu-
mero-de-internautas-cresce-em-cerca-de-10-milhoes-em-um-ano-no-brasil-aponta
-ibge.ghtml>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.
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um acréscimo de 10 milhdes de novos usuarios. Outro aspecto da pes-
quisa informou que a principal finalidade de acesso ¢ o envio de mensa-
gens (texto e/ou voz) por redes sociais e diferentes aplicativos de e-mails
(95,5%).5

N&o € a intencdo investigar o motivo do avanco em relacédo aos nu-
meros de brasileiros que acessam a internet, mas no que isso tem resul-
tado na sociedade, como ja destacaram autores como Almeida e Mon-
tero (2001), Dawnson (2005), Hejsgaard e Warburg (2005), Hoover e
Echchaibi (2012), Shoji (2007), Avellar (2009), Aguiar (2010), Jungblut
(2010), Alencar (2011), Spadaro (2012), Sbardelotto (2013), Souza
(2014), Avellar e Silveira (2014), Carletti (2016), Silva (2016). Estes e
muitos outros laboram acerca dos aspectos do fendmeno religioso (tam-
bém) voltados para a esfera digital e seus desdobramentos que perpas-
sam a mistica e as relag¢Oes interpessoais, 0 que tem permitido diferentes
tipologias para o estudo do tema.

O objetivo é abordar a participacdo de evangélicos na esfera virtual
em relagdo a politica brasileira, delimitada aqui nas elei¢des presidencia-
veis de 2018, bem como interpretar o engajamento de uma parte desses
religiosos nas redes sociais cuja finalidade ¢ o acesso ¢ transmissdo de
mensagens politicas.

Com o advento da internet, ¢ possivel afirmarmos, baseados em Ma-
nuel Castells® — sociologo espanhol e um dos pioneiros sobre os estudos
dos reflexos da sociedade em rede a partir do fendmeno da internet —/,
que a audiéncia tornou-se mais seletiva devido a multiplicidade de men-
sagens e fontes. As pessoas acessam aquilo que lhes interessa. Em outras
palavras, o que lhes apetece sera o foco e objetivo ndo apenas de leitura,
mas de transmissao da mensagem que, segundo pesquisa divulgada pelo
IBGE, ¢ a principal finalidade de acesso a internet.

Castells ainda observa que ndo se trata apenas de uma virtualida-
de, mas de uma construcdo de uma “realidade virtual®. Por outro lado,

° Disponivel em: <https://gl.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2018/12/20/nu-
mero-de-internautas-cresce-em-cerca-de-10-milhoes-em-um-ano-no-brasil-aponta
-ibge.ghtml>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

® CASTELLS, Manuel. 4 sociedade em rede. \Vol. 1. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2005.

" CASTELLS, Manuel. 4 galdxia da internet. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 2003.

8 CASTELLS, 2005, p. 459.
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Sbardelotto® diz que a internet ndo € uma nova realidade, e sim, uma ex-
tensdo da mesma que permite diferentes maneiras de se relacionar com o
outro (on-line e off-line). Essas constatacdes nos permite problematizar
o deslocamento do(s) sentido(s) dos simbolos religiosos para a esfera
virtual. Neste sentido, os simbolos religiosos que sdo deslocados para o
virtual como reais, tém tido éxito nas transformag6es no &mbito da poli-
tica brasileira, como demonstraram as eleigdes de 2018.

Este relatorio pretende, portanto, a partir da analise de dados divul-
gados por institutos de pesquisas, compreender como alguns religiosos
evangelicos tiveram participacédo efetiva na candidatura de Jair Bolsona-
ro a presidéncia do Brasil.

2. Engajamento politico de evangélicos nas redes

Ainda ndo temos como mensurar 0 volume de pessoas que debate po-
litica nas redes sociais e em aplicativos diversos legitimando suas posi¢des
a partir de contetdo religioso. Por ora, apenas alguns indicativos. Sobre a
vivéncia da fé fora das institui¢des, pesquisas de Fernandes™ e Lellis'* apon-
taram, respectivamente, que a maioria entre jovens e adultos saiu de suas
igrejas por causa de regras morais e discordancias politicas, todavia, pou-
quissimos aqueles que se engajaram em partidos e/ou movimentos politicos.
Nas pesquisas de Lellis, a partir de grupo focal com evangélicos desinstitu-
cionalizados, as redes sociais foram o ambiente escolhido para vivenciarem,
debaterem e divulgarem noticias sobre politica a partir de suas percepgdes
de fé. Considerando tais pesquisas, 0 que podemos apontar é: quando o as-
sunto “religido e politica” passa pela “desinstitucionalizacdo da crenca?, o
individuo busca grupos virtuais para debater e promover suas ideias e ideais.

® SBARDELOTTO, M. E o verbo se fez bit. experiéncia religiosa na era digital. Apa-
recida: Editora Santudrio, 2013, p. 15.

1 FERNANDES, Silvia R. Alves. Sem religido e identidades religiosas: notas para
uma tipologia. Interse¢ées [UERJ], v. 10, n. 1, 2008, p. 31-46.

1 LELLIS, Nelson. Indicadores que tipifican evangélicos sin afiliacion religiosa: ana-
lisis cualitativo a partir de grupo focal. Trabalho apresentado em: X1X Jornadas so-
bre alternativas religiosas en América Latina, 2018.

12 BERGER, Peter. Os multiplos altares da modernidade: rumo a um paradigma da
religido numa época pluralista. Petropolis: Ed. Vozes, 2017.
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Em linhas gerais, como sindnimo de desinstitucionaliza¢do, o so-
cidlogo alemédo Arnold Gehlen emprega o termo “subjetivizacdo™.
Qualquer instituicdo para ele é um programa de comportamento que
faz o individuo agir espontaneamente ap0s a interioriza¢do de seus es-
tatutos. Na instituicdo religiosa, ha uma regulacdo do comportamento
até que este se torne habitual, seja tomado como normativo, correto.
Gehlen entende que a transi¢do a decisdo subjetiva leva o individuo
a uma “instituicdo secundaria” (ou “institui¢des fracas”), onde levara
consigo algumas caracteristicas da “instituicdo forte” (religido) com
maior liberdade para outros ambientes, grupos** — e em nossa percep-
¢do, no ambiente virtual.

Para a sociologa francesa Daniéle Hervieu-Léger, “a crenca escapa
totalmente ao controle institucional®® e esse processo de mudanca da
religido € compreendido por ela como “desregulacdo institucional”’, onde
*as recomposicOes das identidades religiosas [...] se inscrevem sobre 0
duplo signo da proliferacdo e disseminagédo das crengas de uma parte e
da desregulacdo institucional de outra parte”®. Essa desregulacdo indi-
ca novo ethos sobre o religioso. Sua caracteristica € marcada tanto pela
emogao quanto por sua presenga em diversos setores, inclusive, para esta
pesquisa, nas redes sociais, aplicativos e afins. O que ela chama de “des-
regulacdo institucional”, que também contempla a bricolagem religiosa,
pode ser percebido — também — com o termo “desigrejado”, cuja res-
ponsabilidade com a instituicdo religiosa e seus estatutos inexiste ou é
ressignificado. Desde ja ¢ importante destacar que o termo “desregulacao
institucional” abrange muito mais do que o grupo dos “sem igreja”.

Com o avanco dos “sem-igreja” no Brasil, a area das ciéncias huma-
nas ndo pode se furtar da continua observagdo deste fenomeno. Teixeira
e Menezes fizeram a andlise do grupo dos “evangélicos ndo determina-
dos” comparando os Censos de 2000 e 2010. O referido grupo teve um
salto estatistico que configura uma recomposic¢ao da identidade religiosa

¥ GEHLEN, citado por Berger, 2017, p. 77-78.

14 GEHLEN, citado por Berger, 2017, p. 90.

15 HERVIEU-LEGER, Daniéle. O peregrino e o convertido: a religido em movimento.
Petropolis: Vozes, 2008, p. 42.

16 Hervieu-Léger, citado por TEIXEIRA, Faustino; MENEZES, Renata. Religides em
Movimento: O censo de 2010. Petropolis: Ed. Vozes, 2013, p. 263.
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e, consequentemente, tomard novos rumos, sendo a internet, impreteri-
velmente, um deles.

O universo “evangélicos ndo determinados”, sem vinculo insti-
tucional, com multipla pertenca ou ndo determinados: de um pouco
mais de 700 mil foram para mais de 8 milhdes. Isto ¢, de 3,8% dos
evangélicos passaram para 23,9% destes, ou quase, 1 em cada 4 evan-
gélicos ndo se identifica com nenhuma institui¢do especificamente’.

A politica brasileira tem sido marcada com a participacao cada vez
mais intensa seja de religiosos cristaos ligados as suas instituigdes, seja
por aqueles que séo alvos da “desregulacéo institucional”. E isso, em
pelo menos 3 setores:

1) No Congresso Nacional (deputados e senadores).*®
2) Em manifesta¢oes populares (engajamento politico-social).t®
3) Na esfera virtual (redes sociais, aplicativos, e-mails).

E neste tltimo ponto que temos nos concentrado. Retornando a Cas-
tells, a virtualidade real consegue absorver “toda a experiéncia humana,
passado, presente e futuro”?. Em sua concepcdo, a légica comunicativa
virtual consegue enfraquecer o poder simbdlico das midias tradicionais
(televisdo, radio) que tenham, inclusive, conteudo religioso. Quando as
mensagens de religiosos séo transferidas para as redes sociais, aplicati-
vos e e-mails (novas midias), torna seu poder exponencial. Na “socieda-
de presentista” [ou “momento imediato”]#, a interacdo e a doutrinacdo

" TEIXEIRA e MENEZES, 2013, p. 324.

18 A sociedade assume um papel onde os niimeros progridem neste quesito, tendo em
vista que o envolvimento com a profissionaliza¢ao da politica (WEBER, 1971; 2016)
nao era assunto nem espaco para muitos desses religiosos (BITTENCOURT FILHO,
José. Caminhos do protestantismo militante: ISAL e Conferéncia do Nordeste. Vit6-
ria-ES: Unida, 2014).

19 PY, Fabio; LELLIS, Nelson (orgs.). Religido e Politica a Brasileira: ensaios, in-
terpretacGes e resisténcia no pais da politica e da religido. Sdo Paulo: Terceira Via,
2018.

20 CASTELLS, 2005, p. 459.

21 BURITY, Joanildo. Sintomas e mascaras do milenarismo numa sociedade presentis-
ta. In: Anais do Encontro anual da ANPOCS, XXIV, Petropolis, 2000.
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sao muito mais eficientes através destes canais do que a “transmissao
pelo contato direto da distante autoridade carismatica”?2.

Na leitura de Castells%, a tecnologia € utilizada para acentuar a do-
minac¢ao politica. A mensagem (discurso) politica também ganha poténcia
transcendente. E 0 que aqui propomos pensar é que um engajamento de
alguns evangélicos no discurso politico (partidario ou ndo) através dos
mecanismos que o intensificam, podem gerar mudangas e mudar cursos
de campanhas eleitorais. Segundo dados trazidos por Gomes, padre jesui-
ta e doutor em Comunicacdo, “na Igreja Catolica, ha setores que vao de A
a Z, da extrema direita, de um espiritualismo total, até a extrema esquer-
da”#. Para ele, portais religiosos tendem a criar uma readequacdo dessas
relagcBes — o0 que indica que a instituicdo religiosa consegue acessar Seus
membros através da internet para doutrina-los e, consequentemente, criar
“uma forma de espiritualidade ou uma forma de ver religido diferente”?.

N&o apenas para relacdes religiosas, mas também politicas, o am-
biente virtual tornou-se local de debates, engajamento partidario, criticas
sociais e divulgacdo em massa em prol de determinados candidatos e
contra outros, como se vera a seguir.

3. Campanhas (virtuais) eleitorais nas eleicoes de 2018

A campanha eleitoral dos principais presidenciaveis de 2018 foi
marcada em 4 setores da area digital/virtual. Abaixo, através de infor-
mac0Oes por meio da ferramenta Crowdtangle®, tempo de propaganda e
interacOes dos candidatos com eleitores:

22 CASTELLS, 2005, p. 461.

28 CASTELLS, 2005.

24 Disponivel em: <http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/31031-espiritualidade-na
-internet-o-surgimento-de-uma-nova-religiao-entrevista-especial-com-pedro-gilber-
to-gomes>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

% Disponivel em: <http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/31031-espiritualidade-na
-internet-o-surgimento-de-uma-nova-religiao-entrevista-especial-com-pedro-gilber-
to-gomes>. Acesso em: 20 de mar. de 2019. A igreja cat6lica também tem uma dioce-
se virtual, a Partenia (<http://www.partenia.org/>), um site que acolhe fiéis de todo
mundo e apresenta seu contetido em espanhol, aleméo, francés, inglés e portugués.

% Disponivel em: <https://www.crowdtangle.com/>. Acesso em 01 de mar. de 2019.
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Candidatos a Seguidores no Seguidores no Seguidores

presidéncia Facebook Instagram no Twitter
Alckmin (PSDB) 6,80 2,40 15,5
Amoédo (Novo) 18 10,3 3,40
Bolsonaro (PSL) 42,30 62,30 24,6
Boulos (Psol) 2,90 3,7 2,30
Ciro (PDT) 3,6 8,1 5,30
Daciolo (Patriota) 1,6 2,40 1,20
Dias (PODE) 74 0,9 55
Eymael (DC) 0,1 0,03 0,4
Goulart Filho (PPL) 0,1 0,03 0
Haddad (PT) 0,4 6,80 11
Marina (Rede) 2,6 29,8
Meirelles (MDB) 1,6 0,5 1
Vera (PSTU) 0,1 0,2 0,3

Somando todos os candidatos, o total de interacGes nos aplicativos
Facebook, Instagram e Twitter, foram, respectivamente: 88 milhdes, 83
milhoes e 19 milhdes (entre os dias 16 de agosto a 5 de outubro de 2018).
Bolsonaro, o candidato que foi eleito, teve interacdo maior no Facebook
e no Instagram, sendo que perdeu apenas para Marina no Twitter por
uma diferenca de 5,2.

Houve uma outra midia que auxiliou na campanha do candidato
eleito do PSL: o WhatsApp. Eleitores de Bolsonaro criaram redes coor-
denadas no aplicativo para fomentar a campanha eleitoral. Segundo o
professor da UFMG, Fabricio Benevenuto, é impossivel medir o impacto
do conteudo replicado no WhatsApp.?” Disse mais:

Ele [WhatsApp] foi feito para ser reservado. O que fazemos é
monitorar grupos cujos links sdo langcados publicamente para qual-
quer pessoa entrar. Notamos que a quantidade de informagoes falsas

21 Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/internet-supera-tv
-em-influencia-na-eleicao.shtml>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.
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e distorcidas é enorme, mas o efeito bolha e as limitacbes do mensa-
geiro invalidam anélises quantitativas.?® (Grifo meu)

A Folha destacou que no periodo eleitoral recebeu 1.339 mensa-
gens pelo aplicativo em questdo. 97% eram informacdes distorcidas ou
falsas.?® O Datafolha® registrou que 6 em cada 10 eleitores de Bolsona-
ro acessam o WhatsApp para lerem e trocarem mensagens e que 71%
deles possuem contas em redes sociais. E 0 Monitor do Debate Politico
da Universidade de Séo Paulo® informou que os apoiadores do mesmo
candidato movimentaram 38 milhoes de interagdes (os conteudos destas
interacGes traziam temas como: antifeminismo, antipetismo e antimidia).

Tanto em alcance quanto em taxa de engajamento na difusdo de
conteudo politico e eleitoral, um dos segmentos mais ativos no What-
sapp € o de eleitores de Jair Bolsonaro. No eleitorado do militar refor-
mado, 70% estdo conectados ao Whatsapp, e 31% repassam informa-
cOes sobre politica e eleigdes, ou seja, 44% estdo engajados no tema.
Entre os eleitores de Haddad, sdo menos usuarios (59%) e menos com-
partilhadores (21%), o que resulta numa taxa de engajamento de 36%.
Na fatia de eleitores indecisos, apenas 42% contam com o aplicativo, e
7% costumam compartilhar noticias sobre politica e elei¢do.*

O Datafolha ainda aponta que:

Entre os usuarios de Whatsapp, 78% participam de pelo menos
um grupo de troca de mensagens. O eleitorado que usa o aplicativo

2 Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/internet-supera-tv
-em-influencia-na-eleicao.shtml>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

2 Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/internet-supera-tv
-em-influencia-na-eleicao.shtml>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

% Disponivel em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2018/10/1983765-
24-dos-eleitores-usam-whatsapp-para-compartilhar-conteudo-eleitoral.shtml>.
Acesso em: 20 de mar. de 2019.

31 Disponivel em: <https://www.monitordigital.org/imprensa/>. Acesso em: 20 de mar.
de 2019.

%2 Disponivel em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2018/10/1983765-
24-dos-eleitores-usam-whatsapp-para-compartilhar-conteudo-eleitoral.shtml>.
Acesso em: 20 de mar. de 2019.
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também foi consultado sobre o recebimento e envio de conteldo elei-
toral critico aos dois candidatos que disputam a Presidéncia, e os re-
sultados mostram que 44% receberam contetdo falando mal de Bol-
sonaro ou de seu partido, e 47% receberam 0 mesmo tipo de contetdo
sobre Haddad. No caso de Bolsonaro, 29% tiveram acesso a esse tipo
de conteido por meio amigos do aplicativo, 15%, de parentes, e 20%,
de desconhecidos. O mesmo tipo de contelido sobre Haddad foi en-
viado por amigos (31%), desconhecidos (22%) ¢ parentes (18%).%
(Grifo meu)

Pode-se observar, na mesma pesquisa, que entre os eleitores de Bol-
sonaro, que venceu as elei¢des, 52% acreditavam nas mensagens transmi-
tidas pelo aplicativo. Em outubro de 2018, a jornalista Patricia Campos
Mello publicou a noticia de que empresas estariam comprando pacotes de
disparos de mensagens em massa (centenas de milhdes) contra o PT (par-
tido do candidato Fernando Haddad). Pela legislacéo eleitoral, a pratica é
ilegal, uma vez que se trata de doagao de empresas e ndo declarada. Estan-
do correta a percepcdo de Castells®, as empresas, na sociedade em rede,
ocupam-se em sua ganancia e os politicos se dedicam em manter o poder.

O contrato chegava a 12 milhGes de reais. Segundo a reportagem,
a Havan era uma das empresas financiadoras e os valores variavam de
R$ 0,08 a R$ 0,12 por disparo para a base do candidato e de R$ 0,30 a
R$ 0,40 quando fornecida por agéncia. Assim funcionava o chamado
“disparo em massa”:

As empresas apoiando o candidato Jair Bolsonaro (PSL) com-
pram um servigo chamado “disparo em massa”, usando a base de
usuarios do préprio candidato ou bases vendidas por agéncias de es-
tratégia digital. Isso também € ilegal, pois a legislacdo eleitoral proibe
compra de base de terceiros, s6 permitindo o uso das listas de apoia-
dores do proprio candidato (nimeros cedidos de forma voluntaria).®

3 Disponivel em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2018/10/1983765-
24-dos-eleitores-usam-whatsapp-para-compartilhar-conteudo-eleitoral.shtml>.
Acesso em: 20 de mar. de 2019.

3 CASTELLS, 2005.

% Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bhan-
cam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.
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A Folha ainda relatou que apenas a empresa AM4 Brasil Inteligén-
cia Digital consta na prestacdo de contas do candidato Bolsonaro com a
cifra de 115 mil reais, valor exclusivo para midias digitais.

No dia 12 de novembro de 2018, o WhatsApp informou ao Tri-
bunal Superior Eleitoral (TSE) que ndo trabalha com impulsionamento
de mensagens e que as paginas oficiais de Bolsonaro ndo contrataram
quaisquer servicos durante a campanha eleitoral.*® A nota oficial do apli-
cativo, embora tenha sido aceita pelo TSE, ndo concluiu o assunto, pois
uma coisa é a contratacdo pelos canais virtuais do candidato eleito, outra
sdo as empresas se sentirem dispostas a se envolverem politicamente
(processo eleitoral).

Seguindo a reportagem da Folha de S&o Paulo, que acompanhou
centenas de grupos de eleitores de Bolsonaro, percebeu que a estratégia
era replicar conteudo de apoio ao candidato do PSL e desaprovagédo ao
candidato do PT (com discussdes sobre identidade de género e outros
formatos familiares, comunidade LGBT e seus direitos, feminismo, kit
gay, mamadeira de piroca).

Para Castells*, a participagdo em rede acontece a partir de ideolo-
gias e motivagdes diferentes causadas por crise democratica e represen-
tatividade politica. Seriam os partidos politicos, na interpretacdo des-
te socidlogo, que possuem o dominio da “crise” servindo a si mesmos,
controlando elei¢des por dinheiro e pelos meios de comunicagdo. Mas
também entende que a comunicacdo em rede possibilita formas auto-
nomas de debate e organizacdo online, revitalizando a democracia ao
lancgar suas criticas as instituigdes, partidos e politicos corruptos.

4. Evangélicos (nas redes) e as eleicoes de 2018

Nesta ultima secdo perceberemos que os religiosos de que falamos en-
contram-se, sobretudo, na ala conservadora de algumas igrejas evangélicas.

% Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/justica/noticia/2018-11/whatsapp-
diz-ao-tse-que-nao-foi-contratado-por-campanha-de-bolsonaro>. Acesso em: 20 de
mar. de 2019.

3T CASTELLS, 2015.
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Denominacdes como Assembleia de Deus®, Igreja Internacional da Gra-
ca de Deus®, Igreja Universal do Reino de Deus®, dentre outras, expres-
saram apoio a Bolsonaro nas eleigdes.

Na Regido dos Lagos, um pastor da Igreja Batista enviou um audio
via WhatsApp aos seus seguidores. A revista Epoca divulgou o conteu-
do. Nota-se que todos os trés candidatos citados no udio foram eleitos
em 2018:

[...] quero passar uma cola para os irméos [...]. Penso que Bolso-
naro seria um bom presidente. Bolsonaro 17. Segundo, governador do
estado do Rio de Janeiro [...], Witzel, vai fazer um bom governo. Para
senador, Fldvio Bolsonaro, filho do Bolsonaro, 177.4 (Grifo meu)

Outras liderancas evangélicas transmitiram notas que ndo expressa-
vam claramente apoio ao candidato do PSL, mas que demonstravam em
quem ndo se deveria votar, levando em consideracdo questdes morais.
Um documento foi assinado por pastores e outros oficiais da Igreja Pres-
biteriana do Brasil, Igreja Batista, Igreja Cristd da Alianca. Destacare-
mos alguns pontos da carta:*?

1. Que 0 SENHOR, o Deus Trilino, conduza em suas campanhas
os candidatos honestos, bem-intencionados, comprometidos com a
transparéncia e a moralidade, com principios virtuosos de vida em
sociedade e com uma visdo crista de mundo, a fim de que estes consi-
gam ser eleitos aos cargos a que concorrem;

3 Disponivel em: <http://www.diariodepernambuco.com.br/app/noticia/politi-
ca/2018/10/11/interna_politica,765268/psc-ligado-a-assembleia-de-deus-oficializa
-apoio-a-jair-bolsonaro.shtml>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

% Disponivel em: <https://congressoemfoco.uol.com.br/eleicoes/lider-da-igreja-interna-
cional-da-graca-de-deus-declara-apoio-a-bolsonaro/>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

“0 Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/ao-apoiar-bolsona-
ro-edir-macedo-volta-as-origens-antipetistas-e-a-satanizacao-de-lula.shtml>. Aces-
so em: 20 de mar. de 2019.

41 Disponivel em: <https://epoca.globo.com/a-costura-politica-que-uniu-bolsonaro-aos
-evangelicos-23211834>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.

42 Disponivel em: <https://guiame.com.br/gospel/mundo-cristao/em-carta-igreja-brasi-
leira-lideres-defendem-postura-biblica-diante-das-eleicoes.html>. Acesso em: 19 de
mar. de 2019.
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2. Que 0 SENHOR, o Deus Tritno, mude o coragdo daqueles
que estdo dispostos a votar em candidatos envolvidos em casos de
corrupgdo, nem permita que estes sejam eleitos;

3. Que 0 SENHOR, o Deus Tritno, refreie a representacéo de
ideologias anticristds em nossos parlamentos estaduais e no Congres-
so Nacional;

4. Que 0 SENHOR, o Deus Triuno, frustre toda a tentativa de
fraude no sistema eleitoral;

5. Que o Senhor, o Deus TriGno, ndo permita mais confusdo e
outros atos de violéncia, a fim de que essas elei¢cdes sejam concluidas
pacificamente;

6. Que o Senhor, o Deus Tritino, por meio da obra santificadora
do Espirito Santo, traga um verdadeiro avivamento a sua Igreja no
Brasil, provocando um grande e duradouro impacto cultural, moral e
social, por meio de homens e mulheres que produzam frutos dignos
de arrependimento.

As expressdes em italico sugerem, pelas generosas fontes jornalis-
ticas inseridas no contexto politico-religioso brasileiro, que o candidato
“honesto”, comprometido com a “moralidade”, com a “viséo cristd”, que
sofreu um ato de violéncia (atentado em Juiz de Fora-MG) e que faz
duras criticas ao fomento cultural, moral e social da esquerda (represen-
tada pelo candidato Haddad), trata-se de Bolsonaro. E que “ideologias
anticristas” surgiriam do PT ou de outro partido afim.

A carta faz também algumas consideracdes:

a) Para a escolha de candidato, recomenda-se conhecer bem o
Seu cardter, ideias e a ideologia do partido;

b) Apoie propostas que defendam a dignidade do ser humano e a
vida em qualquer circunstancia, desde sua concep¢do no ventre materno;

) Rejeite candidatos com énfases intervencionistas na esfera
familiar, educacional, eclesiastica e artistica;

d) Repudie qualquer ideologia que se oponha aos principios do
Reino de Deus, isto €, com a mensagem biblica;

e) Apoie candidatos que expressam compreender a fungéo pri-
mordial do Estado em prover e promover justica e seguranca para
seus cidadaos;

f) Por fim, ao indicar um candidato para amigos e familiares,
faca-o com respeito as opinides diferentes da sua, lembrando que,
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apesar de vocé acreditar na pessoa para quem esta dando e pedin-
do voto, como cristdos, nossa esperanga Ultima de sociedade perfeita
deve estar na consumagcao dos séculos, quando Jesus voltara para rei-
nar com cetro de justica.

Ainda que a carta-documento ndo diga o nome de quem se deve
votar, fica mais claro perceber, nestas consideracgdes finais, em quem nao
se deve votar: aquele que é favoravel ao debate democréatico sobre a
descriminalizacdo do aborto, aos direitos da comunidade LGBT e adja-
céncias, que preza pela laicidade do pais, desaprova a lei de armamento
na sociedade.

Ao término da carta, solicita-se que todos compartilhnem “nas redes
sociais €, e possivel, peca autorizacdo aos seus pastores para Ié-la em
sua igreja, seja no culto, escola dominical, pequenos grupos ou demais
reunides” (grifo meu)*. Castells observou que como as formas de con-
trole tradicionais estdo se esvaindo e o sistema politico atual se encontre
em crise de legitimidade e representatividade, as novas redes (virtuais)
ganham protagonismo pela sua dimens&o e potencializagdo da mensa-
gem. E neste caso, em vista de como os dados foram aqui apresentados,
a religido parece (querer) o controle para nortear os rumos eleitorais e,
consequentemente, politicos do pais.

Tal percepcao ganha notoriedade pela pesquisa do socidlogo Ale-
xandre Brasil Fonseca, que disse néo ter davidas

de que o voto evangélico desempenhou importante papel na vi-
toria de Bolsonaro, especialmente por sua capacidade em atingir se-
tores que na ultima eleigdo votaram mais na candidatura do PT a Pre-
sidéncia. A campanha de Bolsonaro assumiu tanto no discurso como
em atos praticos uma preferéncia para com este segmento.*

Ainda que Bolsonaro seja cat6lico, sua presenca em cultos de igrejas
evangélicas e 0 uso constante de expressdes biblicas durante sua campa-
nha, ajudaram a promover uma empatia consideravel entre este segmento

43 CASTELLS, 2005.
44 Disponivel em: <http://www.ihu.unisinos.br/78-noticias/584446-foram-os-evangeli-
cos-que-elegeram-bolsonaro>. Acesso em: 20 de mar. de 2019.



REFLEXUS - Revista de Teologia e Ciéncias das Religides | 179

e o candidato. N&o apenas [alguns] lideres evangélicos conservadores
tiveram participacdo ativa durante as elei¢des. A propria resposta de [al-
guns] evangélicos progressistas, por meio de peti¢do pablica na internet,
serve aqui de exemplo. Trata-se da “Carta Pastoral a Na¢ao Brasileira™®,
que reuniu tedlogos(as), pastores(as), lideres presbiterianos(as), batistas,
metodistas, catdlicos(as) e de outros segmentos. O interesse do mani-
festo passa pela defesa do Estado laico e, consequentemente, 0 ndo uso
do nome de Deus em campanhas eleitorais, como considera o item 10:
“Nossa defesa do Estado laico, da liberdade de consciéncia e de expres-
sdo, do direito a vida, a maturidade individual e a integridade, e do pleno
direito de exercermos a liberdade religiosa™®.

5. Consideracoes finais

Toda a participagdo no mundo virtual mostra-se como real; real
ndo porque o virtual o seja, mas por causar impactos, desdobramentos,
consequéncias na sociedade. A maquina é apenas uma maquina. As re-
des sociais sdo apenas redes sociais. Sao as a¢des dos individuos que
modificam estruturas, manejam ideias e fomentam movimentos reais
pelas virtuais. Evangélicos em suas participacdes nas redes sociais aju-
dam a interpretar a sociedade e diferentes segmentos religiosos, con-
quanto que obedecam as seguintes caracteristicas: acesso do individuo
aos canais virtuais, como aplicativos, e-mails e semelhantes, com en-
gajamento politico como finalidade. Foi o que se pode perceber nas
secgOes precedentes.

Este artigo ndo afirmou que a participacao de evangélicos nas redes
sociais serve como resposta direta e Unica pelos candidatos eleitos em
2018. Sugerimos uma interpretacao a partir das categorias de analise dos
tedricos aqui adotados e de estatisticas feitas por institutos de pesquisas.
Entendemos sim, que parte de um efetivo grupo de religiosos evangélicos

4 Disponivel em: <https://peticaopublica.com.br/pview.aspx?pi=cartapastoral2018>.
Acesso em 27 de mar. de 2019.

“6 Disponivel em: <https://peticaopublica.com.br/pview.aspx?pi=cartapastoral2018>.
Acesso em 27 de mar. de 2019.
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conservadores, que se insere nas redes sociais e aplicativos com interesse
de receber e transmitir mensagens politicas, obtiveram resultados positi-
vos nas elei¢des conforme suas agdes no mundo virtual. E isso estabele-
ce uma linha cada vez mais ténue entre a forca de religiosos (militantes,
partidarios ou simplesmente simpaticos a determinado candidato/pro-
posta) no uso de redes sociais e demais eleitores que aguardam maiores
informagdes/desinformagdes dos candidatos.
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