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INTRODUCAO

Entende-se que TICs (Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo) consistem de todos 0s
meios técnicos usados para tratar a informacéo (seja com ou sem fios) e auxiliar na comunicacéo.!
S&@o os meios tecnoldgicos que auxiliam na busca do conhecimento, tornando-se facilitadora em
varias esferas de qualquer area inclusive na religido.

Os argumentos que emergem sobre o “Novo Jeito de ser Igreja” dentro do catolicismo
romano, que denotam, balizam e sustentam tal afirmacdo s&o: os novos jeitos de comunidades, e 0s
novos jeitos de identidades que convivem nesse fendmeno religioso carismatico-midiatico. Com
essa demonstracao, propde-se que, na atualidade, o entrecruzamento Educacdo Evangelizadora e
Comunicagdo representa um fator importante para manter a Igreja “em movimento”, em sintonia
com seu tempo através da aplicacdo das estratégias de marketing virtual e da utilizacdo de ambiente
virtual para evangelizagéo.

A interface da Educacdo dentro desta tematica evidencia-se pelo fato de que € necessario
se buscar suportes que ajudem os evangelizadores no manejo dos recursos e da informacéo
existentes na através das ferramentas de Comunicacdo como a internet, de modo a encontrar as
utilidades dessa esfera na pesquisa sobre a comunidade e sua interacdo com a sociedade sendo uma
ferramenta facilitadora entre evangelizador e evangelizado.

Além disso, as acOes evangelizadoras e integrativas necessitam ser divulgadas para que
haja uma disseminacdo junto aos fiéis, fazendo com que haja uma propagacdo benefica das
atividades educadoras, utilizando-se, principalmente, do ambiente virtual. Ter um canal de
comunicacdo por si s6 ndo basta. Precisa-se utilizar de estratégias para que alcance quali-
quantitativamente o maior nimero de pessoas.

Para o estudo de caso e pesquisa de campo, designou-se como foco de estudo a
Comunidade Agua Viva, com sede em Vila Velha/ES, vinculada a Igreja Catélica Apostdlica
Romana, a fim de compreender o universo particular da comunidade quanto ao processo de insercéo
da Tecnologia de Informacdo, através do marketing digital e de suas propostas educadoras de
evangelizacdo junto aos seus fiéis. Portanto, diante do contexto apresentado, formulou-se a seguinte
questdo: Quais as estratégias de comunicacdo aplicadas a Educacdo Evangelizadora no ambiente
virtual da Comunidade Agua Viva do municipio de Vila Velha — ES, e sua influéncia sobre os fiéis?

Justifica-se a realizacdo da pesquisa devido ao fato de que a sociedade esta se tornando
cada vez mais midiatizada, onde pode-se afirmar que se “[...] um aspecto ou fato ndo ¢ midiatizado,
ele parece ndo existir’?. Ou ainda: “[...] Cada vez mais o fato, para ser reconhecido como real deve
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ser midiatizado. Tudo ¢ feito eletronicamente™?, evidenciando-se que as Novas Tecnologias de
Informacao e Comunicacdo, (NTIC’s), promovem nas organizacgdes, entre elas as religiosas, novas
formas de interacdo, comunicagdo e processo de educacdo para evangelizacdo, através do universo
on-line, tornando-se cada vez mais midiatizada e participativa.

Objetiva-se com o estudo analisar as estratégias de comunicacdo e 0 processo de
evangelizacio da Comunidade Agua Viva, como agentes fomentadores da evangelizagdo junto ao
seu publico-alvo de fiéis através do ambiente virtual.

DESENVOLVIMENTO

Alguns teoricos felicitam a internet e as redes sociais, enxergando essas tecnologias como
aperfeicoamento da comunicacdo, porém, deve-se ressaltar para o perigo desses novos meios
fecharem as pessoas em seu mundo particular®, considerando argumentos como o de que “[...] em
nossas vidas pressionadas pelo tempo, parece que o cidadao [...] do século XXI ndo tem mais tempo
para coisa alguma”®, buscando na internet a solucdo para esse tipo de questdo. Através do
desenvolvimento do estudo, poderd se identificar se de fato a internet oportunizard uma
implementacdo adequada em relacdo das estratégias de comunicacdo e do aprendizado
evangelizador em ambiente virtual.

Além disso, infere-se um questionamento sobre quais sdo os impactos da flexibilizacdo da
Igreja Catdlica na contemporaneidade, em que as pessoas deixam de ser meras receptoras, ouvintes
passivas da mensagem religiosa, tornando-se participantes do meio, produtoras de informacéo, de
conhecimentos e ocupantes de um lugar na midia. Isso lembra uma das caracteristicas da pos-
modernidade, que ¢ a expectativa da possibilidade de “voz” que fala®, quando afirma que a pds-
modernidade tem especial valor por “[...] reconhecer as multiplas formas de alteridade que
emergem das diferencas de subjetividade, de género e sexualidade, de raca, de classe, de
configuracbes de sensibilidade e de localizacbes e deslocamentos geograficos espaciais e
temporais”’.

Uma vez que, em um passado ndo muito distante, as pessoas se satisfaziam com as
palavras do sacerdote na missa, com sua homilia, sem questionamento algum. Elas muitas vezes
ndo o indagavam e muito menos questionavam sobre os assuntos explorados pela Igreja, hoje
podem interagir em seus lares com a informacéo substancial a distdncia minima, através dos mais
diversos dispositivos eletrénicos que possuem acesso a internet, em qualquer tempo e em uma
grande area geogréafica, permitindo aumentar-se 0 acesso e a execu¢do do processo de educacdo
pela evangelizagio e da disseminagdo da comunicacéo oriunda do marketing virtual.®

Apesar de ainda nos tempos atuais ser possivel constatar esse contexto, percebe-se uma
significativa mudanca na comunidade eclesial, que passa a ndo somente participar mais, como
também questionar, elogiar, criticar e sugerir acoes de dentro, e fora, da Igreja, convergindo para a
abertura que o mundo virtual oferece. A Igreja Catolica, portanto, vem tentando ndo perder a sua
esséncia, porém, buscando se adaptar a esta realidade de uma sociedade em que o mundo real e
virtual se inter-relacionam e complementam-se.®

Estaria o mundo, portanto, diante de um fendmeno onde “[...] a convergéncia da
informética com as telecomunicacBes vai dar origem ao que se vem chamando de sociedade da
informagdo ou informacional.”.® Contudo, pode-se afirmar que a cibercultura é marcada pela
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apropriacdo da técnica do social proveniente da modernidade.

As tecnologias emergentes na sociedade moderna permitem que a percepc¢ao de espago e
tempo do individuo seja reduzida. H&4 uma quebra da barreira, uma vez que a sociedade passa a se
conectar em rede e as novas tecnologias promovem uma sensacdo de tempo real, podendo-se
afirmar, portanto que “[...] a sociedade da informag¢do ¢ marcada pela ubiquidade e pela
instantaneidade, saidas da conectividade generalizada”'!.

A Igreja Catdlica e a sociedade serdo beneficiadas com esta pesquisa devido ao fato de,
com a analise deste contetdo informativo seré possivel ajudar a Igreja no direcionamento do seu
ensino evangelizador para seu publico e para sociedade, sabendo da seriedade da informacédo ali
passada no site ou na rede social dando maior credibilidade aos assuntos religiosos.

Tem-se ainda o argumento de que “[...] as novas tecnologias que advém a Igreja sdo, desde
logo, o acesso imediato e directo a grandes quantidades de recursos: livrarias, museus, lugares de
culto, documentos do Magistério, esctritos dos Padres e Doutores da Igreja”'?. Seria 0 ambiente
virtual um instrumento facilitador e encorajador para que haja uma mutualidade colaborativa no que
se refere ao compartilhamento de informacgdes nos seus mais diversos dispositivos de comunicacao
e de aprendizagem disponiveis, como os blogs, forum, entre outros meios existentes, 0 que agrega
valor as ac¢des cotidianas presenciais da Igreja.

Mediante exposicdo das teorias de Zygmunt Bauman, pode-se refletir, principalmente,
sobre o diagnéstico apresentado por esse pensador acerca da condicdo humana na era da
informatizacdo que cada vez mais altera o ritmo dos processos vitais de nossa atual ordem social.
Bauman, por sua vez, desenvolve o conceito de “liquidez humana”, situacdo que se manifesta nos
diversos ambitos de nosso fracassado projeto civilizatorio, em decorréncia da transformacao do ser
humano, singular, em objeto de consumo, descartavel, situacdo, portanto, que se manifesta mesmo
nas relacdes interpessoais cotidianas™.

O homem moderno muitas vezes ndo serve a Deus, mas se faz servir dele. Culto e Igreja,
na medida do necessario e mesmo assim quando se tem um tempo a mais na rotina, pois os dias
atuais sdo de pessoas que ndo tém disponibilidade para 0 que ndo é virtual. “A esse respeito o
quinto fundamentalismo religioso pertence a uma familia mais ampla de soluges totalitarias ou
protototalitarias, oferecidas a todos os que deparam a carga da liberdade individual excessiva e
insuportavel”4,

CONCLUSAO

Conclui-se que com a pesquisa sera possivel identificar o(s) discurso(s) utilizados pela
Comunidade Agua Viva nos processos de Educacdo Evangelizadora em ambiente virtual,
analisando suas estratégias de comunicacao e principais repercussdes sobre o seu publico de fieis.

REFERENCIAS

BAUMAN, Zygmum. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

GOMES, Pedro Gilberto. Da Igreja eletrénica a sociedade em midiatiza¢do. Sdo Paulo: Paulinas,
2010.

HARVEY, David. Condicdo p6s-moderna. Brasilia: Loyola, 2003.
LEMOS, A.; CUNHA, P. (orgs). Olhares sobre a Cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2003, p. 13.
PEREIRA, D. M.; SILVA, G. S. As Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (TICs) como

111 EMOS, A.; CUNHA, P. (orgs). 2003, p. 3.

12 RODRIGUES, L. M. Figueiredo. Evangelizagdo e novas tecnologias. Revista Theologica, n. 46, v. 2, 2011, p. 309.
13 BAUMAN, 2001, p. 13.

14 BAUMAN, 2001, p. 13.



Revista In Totum,v.4,n. 2,2017 ]|49

aliadas para o desenvolvimento. Revista Cadernos de Ciéncias Sociais Aplicadas, n. 22, Ano 13,
jul./dez., 2016, p. 151-174. Disponivel em:<periodicos.uesb.br/index.php/cadernosdeciencias/
article/view/884/891>. Acesso em: 02 mar. 2017.

RODRIGUES, L. M. Figueiredo. Evangelizacédo e novas tecnologias. Revista Theologica. n. 46, v.
2, 2011, p. 309. Disponivel em: <http://repositorio.ucp.pt/handle/10400.14/9901>. Acesso em: 02
Mar. 2017.



